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Preco nie kazdy kanal, dava zmysel, pre kazdu znaCku?




Rychly test

Viem, kde je moja cielova skupina?
Viem, ¢o od kanala ocakavam?
Meriam vysledky?

Mam kapacitu tvorit obsah pravidelne?

Vyberam kanal podla dat alebo podla trendu?



Ako to vyzera v praxi:
Mate Instagram, TikTok, newsletter aj LinkedIn, ale nikto poriadne

nevie, preco. Obsah vznika len preto, aby ,hieco bolo"

Preco je to problem:
Kanal bez strategie berie Cas, peniaze aj energiu. A casto neprinesie
niC okrem frustracie.

Ako to opravit:
Vyberte si hajskor 1 az 2 hlavne kanaly podla toho, kde je vas zakaznik

a Co od neho ocakavate.

Otazka pre vas:
Prinasa mi tento kanal realne vysledky, alebo ho robim len zo zvyku?



Ako to vyzera

Publikujete na Instagrame, Facebooku, TikToku, Linkedlne aj v
newslettri. Kazdemu kanalu venujete trochu casu, ale ani jeden
nerobite poriadne.

Preco je to problem
Namiesto budovania jedneho silneho kanala rozdelujete svoju energiu

na viac miest. Vysledkom byva nekonzistentna komunikacia a slabsie
vysledky.

Ako to opravit
Zacnite s jednym alebo dvoma kanalmi, ktore maju najvacsi potencial
pre vase podnikanie. Az ked funguju, pridavajte dalsie.

Otazka pre vas
Na ktorom kanali ziskavate najviac zakaznikov alebo dopytov?



Ako to vyzera

Vidite, ze konkurencia pridava videa na TikTok alebo posiela
newsletter kazdy tyzden, tak robite to iste.

Preco je to problem
To, co funguje jednej firme, nemusi fungovat druhej. Ma inu cielovu
skupinu, rozpocet, znacku aj ciele.

Ako to opravit

Sledujte konkurenciu pre inspiraciu, nie ako navod. Rozhodujte sa
podla vlastnych dat a potrieb zakaznikov.

Otazka pre vas
Robite tento krok preto, ze dava zmysel vasmu podnikaniu, alebo
preto, ze ho robi konkurencia?



Ako to vyzera
Na vsetkych kanaloch komunikujete rovnako. Nezalezi na tom, Ci vas

clovek prave objavil alebo sa rozhoduje o kupe.

Preco je to problem
Ludia potrebuju v roznych fazach rozne informacie. Ak im ich nedate,
casto odidu ku konkurencii.

Ako to opravit
Prisposobte kanaly aj obsah jednotlivym fazam zakaznickej cesty. Iny
obsah patri na socialne siete a iny do e-mailingu

Otazka pre vas
Davam zakaznikovi spravnu informaciu v spravnom case?



Ako to vyzera

Zalozite si profil alebo spustite newsletter, ale neviete presne povedat,
Cco od neho ocakavate.

Preco je to problem
Bez ciela neviete vyhodnotit, Ci je kanal uspesny alebo len zabera cas.

Ako to opravit

Pred vyberom kanala si urcte konkretny ciel. Napriklad ziskavanie
dopytov, budovanie povedomia alebo opakovane nakupy.

Otazka pre vas
Aky konkretny vysledok ma tento kanal priniest?



Ako to vyzera
Sledujete lajky a pocet sledovatelov, ale neviete, kolko zakaznikov
alebo objednavok vam kanal prinasa.

Preco je to problem
Mozete investovat cas a peniaze do aktivit, ktore v skutocnosti
nefunguju.

Ako to opravit
Sledujte metriky, ktore suvisia s vasim cielom. Napriklad navstevnost
webu, dopyty, objednhavky alebo registracie.

Otazka pre vas
Ktore Cisla skutoche dokazuju uspech vasho marketingu?



Ako to vyzera

Vyberiete si kanal, ale po par tyzdnoch zistite, ze nan nestihate
vytvarat kvalitny obsah.

Preco je to problem

Nepravidelna komunikacia oslabuje doveru a casto vedie k tomu, ze
kanal uplne prestanete pouzivat.

Ako to opravit
Vyberajte si len take kanaly, ktore dokazete dlhodobo obsluhovat.

Otazka pre vas
Mam realhe cas a zdroje na pravidelnu komunikaciu?



Ako to vyzera
Od kazdeho kanala ocakavate okamzity predaj. Aj od tych, ktore sluzia
najma na budovanie povedomia.

Preco je to problem
Niektore kanaly pomahaju ludom znacku spoznat, ine ich presvedcia
ku kupe. Kazdy ma inu ulohu.

Ako to opravit

Rozdelte si kanaly podla ich hlavneho ucelu a nastavte im primerane
oCakavania.

Otazka pre vas
Viem, aku ulohu ma kazdy moj marketingovy kanal?



Ako to vyzera

Po mesiaci na hovom kanall zvazujete, ze ho zrusite, pretoze
nepriniesol dostatok zakaznikov.

Preco je to problem
Vacsina marketingovych kanalov potrebuje cas, aby ziskala doveru
publika a zacala prinasat vysledky:.

Ako to opravit

Stanovte si realisticky casovy horizont a vyhodnocujte vysledky
pravidelne,

Otazka pre vas
Davam tomuto kanalu dostatok casu na to, aby ukazal svoj potencial?



Ako to vyzera
Roky pouzivate rovnake kanaly rovhakym sposobom, aj ked sa

spravanie zakaznikov meni.

Preco je to problem
Marketingove kanaly sa vyvijaju a to, co fungovalo pred rokom, nemusi
fungovat dnes.

Ako to opravit
Pravidelne analyzujte vysledky a nebojte sa upravit alebo uplne

zmenit svoju strategiu.

Otazka pre vas
Ktory marketingovy kanal by som dnes vybral inak ako pred rokom?



Co si z tohto e-booku odniest?

v Nemusite byt na kazdom marketingovom kanali.
A zakaznikov, nie podla trendov.

v Vyberajte kanaly
v Kazdy kanal by nr

nodl

al

at Jjasny ciel

v Nehodnotte uspech len podla

v Radsej 2 dobre spravovane kar

aj

KOV a sledovatelov.

aly ako 5 priemernych.
v Pravidelne vyhodnocuijte, ¢o funguje a o nie
v Marketingove kanaly su nastroj, nie ciel.
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